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6 francais sur 10 sont actuellement
incapables de situer correctement
les Cotes-du-Nord sur une carte

de France.

0 "

des Francais localisent dans la région
le département Nord Pas-de-Calais.

10”

en Haute Normandie.

Ik

tout en sachant a peu le croient

prés que le département \&n Basse Normandie.
se sifue en Bretagne,

le sitvent & la place

du Finistére duy Morbihan
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ne donnent aucune
réponse ou citent

des lieux divers. Notons
a ce propros le score
de la Céte-d'Or (1%).
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‘correctemer

correctement.

sur l'.:f:“»['e;r .
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La Société TMO-OUEST a réalisé a la demande
du Conseil Général une enquéte d'opinion.
Il s'agissait de tester la notoriété des Cotes-du-Nord
et d'évaluer les contenus associés a Cotes-d’Armor.
1000 francais, représentatifs de la population nationale,
ont été sondés au mois de décembre 1989.

T
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L' Armor, L' Armor : la Bretagne, la mer, etc...
un pays Breton, la gastronomie.
un pays de bord

de er. .
A la question : "Dans cette liste, quelles sont les deux evocations que
vous associez le plus & I'ARMOR 2" Les Frangais répondent :

.....
------
o R p

A la question : "Ou situez-vous — - -
I'Armor", les Francais répondent : <
2 P Poissons - Fruits de mer .
48"
en Bretagne La mer |
7% E | Les embruns - Le vent
51!
g ¥ I'ovest de "_:'1 an = Les loisirs - Le tourisme
5 i g la pluie - Le froid
auborddelamer La France profonde
Un plat régional traditionnel 7% B
La montagne | 6% e
Il est remarquable de constater l'agriculture 3%
que dés maintenant les Frangais -
sont plus nombreux a situer 988
- —]

correctement |'Armor (48% + 7%)

ve le département . . , :
. 0 o our 4 Francais sur 10, I'ARMOR c'est avant tout la gastronomie
jes Cates-du-Nord (40% + 9%]. avec |'évocation "poissons, fruits de mer".

: A la suite, deux images s'imposent : "la mer (31%),
D'ailleurs, parmi les personnes "les embruns, le vent" (23%).
ne sachant pas actuellement
situer correctement R —
les Cotes-du-Nord, 37% localisent | FESE i
' Armor en Bretagne Plateaux de h'“'_';’da mer, paysages marins, poissons
ou dans ['Ovest. et crustacés..., autant d'associations prouvant

la richesse tant visuelle que d'ambiance évoquée

I
En d'autres termes, |'Armor est pa I"ARMOR.
P::: ;GEE::; F;C:;"dq;';je‘:::t‘:” - En plus du gain significatif de localisation,
Et S e imagequui lui soﬁt 'fCOTLTS P'ARM(?R"“ a |'intér§t de signer une certaine
Saicibes s'avérant beaicoop plus convivialité et d'éloigner les images de froideur
liées au Nord.

chaleureuses.




Cotes d’Armor
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ON GAGNE
LES MEDIAS.

LE NORD
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agence Conseil UNICOM a été chargée de mettre -
en ceuvre une stratégie de communication d'événement,

devant aboutir a la connaissance par un maximum
de Francais du changement de nom de notre département.
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A Les Cotes duNordal -2
Ly avait de quoi étre déboussoled
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Communiquer |'événement C'est 70% de,:s Frangais qui médi? de la presse nuﬁc:nqle
c'est d'abord mettre en ceuvre seront informés par ce média, et qui amorcera la notoriété
le média de I'amplification gréce & une sélection de ce département nouveay.
svénementiel, la TV. judicieuse des emplaiernents Cette campagne TV sera
le jour J & partir de 13 h et sur les différentes chqlnes, renfc_:rcee. e jour J par
pendant 48 h sur 4 chaines en général avant les journaux des insertions en Presse
(TF1, Antenne 2, FR3 et la 5) d'information et les émissions Quotidienne Régionale.
2 les Francais découvriront importantes. Ovest-France, le Télégramme,
ce film qui, en 15 secondes, La puissance du Média TV et la Presse Quotidienne
nous fera définitivement perdre nationale donnera a Nationale au jour J + 1
le Nord. 'événement |'aspect majeur Le Monde.
v qui assurera les retombées




|E JOUR OF .
NOUS PERDRONS
LE NORD... 8
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C . Aujoundhud, notre départoment changede nom,
| -:fﬁ*iﬁﬁlﬁl_riﬁ.ﬁﬂmrﬁhmmh itre Asgemblde Natiorale
| Wi Iwﬁm kﬂmﬁfﬂF s il est deveny 5
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 Au moment ot ['on cfléme son bicentenanr, cette soconde naissance
e bémwigne de la vitalilé de rotre département.

Ce changemen! de nowm manjue qussi d 2 mavire b
: travesformtion de motre sOCWté au couts de ces deux saicles
" Eﬂdﬁrﬂ.wﬂﬂrw}dtumtmmm
Cotesdi-Nord aparf 1in s pur napport aux povats aindrau de ,
o dans un espace devenu eurvpden, oo iom me posvent plie comvemnr
0 Masc estd o moment, on devensant les Cates~d" Armor, quie iotre
© départerment raffirme son identité brefonng ef retroune s asthenticild,
E % Cent aussi le signe d'wre difmocrahie vroante
[ " Certes, le décret offwimlisant be chan t de nowt a &é signé par
g Premier Mirstre et le Minmstre de lntérieur mas il s'agt opami touf
= de I 'expression de ko volonté des habitants de ce deépartement. ,
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\C st | nbontissement d e mobilisation commencée il y @ plis de 30 ans. |
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Le jour J, ce sont tous les relais
d'information institutionnels

qui seront mobilisés afin que
chacun sur le territoire

du département soit informé

et impliqué par cet événement
attendu depuis 30 ans.

e e

Les moyens d'information

mis en ceuvre apporteront

0 a chaque habitant

une in?ormutic}n personnulisée
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Au jour |, mettre en place les moyens de communication
qui feront que chaque habitant du département sera informé
et surtout motive, c’est la mission qui a été confiée a
[‘agence conseil en communication PETIT et PETIT.

qui complétera "|'électrochoc”
national par une implication
plus forte.

3 grands relais d'information :

- les écoles et lycées qui

au jour J découvriront en vidéo
la déclaration du Président

du Conseil Général, ainsi

qu'un film de 15 minutes

sur I'économie du département ;
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VOICI ENFIN
LES COTES
DARMOR...

A\
des documents pédagogiques - Dans les mairies, les postes,
accompagneront la vidéo afin etc..., des affichettes reprendront
de permettre aux enseignants les messages TV et Presse ainsi
de compléter les connaissances.  que la déclaration officielle.
Pour les enfants du primaire, - Enfin, adressés a chacun
un jeu organisé en collaboration  des habitants du département.
ave!c 'Education Nationale un courrier et un autocollant

oermettra a des classes entiéres  avec ||§ nouvel?.u Flogg
. o | '
e découvrir les Cotes-d'Armor  compléteront linformation de tous.

& bord du Vieux Copain.
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réeparer et sensibiliser les grands médias nationaux a l'événement,
expliquer, faire connaitre, montrer avant, pendant et apres l'événement,
¢ est le travail de I’ Attachée de presse, Brigitte de Roquemaurel.

C'est plus de 600 dossiers

de presse qui vont partir

vers les rédactions des grands
c*uatidiens, des journaux
télévisés, des magazines.

Des relances permettront
d'obtenir des reportages radio

et TV.

i
3

Conseil Général
des Cotes-d’Armor

Des déjeuners de presse
permettront de rencontrer
des petits groupes de
journalistes influents.

Enfin et afin de tirer tout

le bénéfice de I'événement,
des voyages de presse seront
ohgc:nisés aprés |'annonce
ofticielle de facon a bien
vendre les Cotes-d'Armor
avant la saison d'été.
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